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Centenario llevó a cabo el plan de modernización de MINKA, 
la primera ciudad comercial del país, y agradece a
sus proveedores, socios estratégicos y locatarios, por
contribuir a la realización de este gran proyecto.   
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Desde el año 2017, Minka in-
virtió alrededor de  S/100 mi-
llones en un plan integral de 
modernización y ampliación de 
espacios para repotenciar su 
oferta comercial. Tras meses 
de planificación y desarrollo, 
el nuevo diseño de la ciudad 
comercial se enfoca en la re-
modelación de  la infraestruc-
tura externa e interna a fin de 
brindar una mejor experiencia 
al público.

Entre las novedades de este 
plan integral de moderniza-
ción, destacan la edificación 
de un barrio de marcas exclu-
sivas con formato outlet, que 
representa el espacio de tien-
das de ofertas más grande del 
país con más de 40 locales. 
Asimismo, se han desarrollado 
novedosos espacios gastronó-

micos como un nuevo patio de 
comidas más grande y variado.

Cabe precisar que estas nue-
vas zonas de Minka recibirán 
más de 150 marcas en total. La 
oferta comercial se repotencia 
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El nuevo diseño de MINKA se enfoca en el embellecimiento 
de la ciudad comercial y la comodidad de sus actuales 
instalaciones. Asímismo, se han remodelado las vías 
peatonales, se transformó la fachada y se ha ampliado la 
plaza principal para convertirla en un punto perfecto de 
encuentro y ocio.

“S/ 100 millones ha 
invertido Centenario 
en la remodelación de 
Minka, proyecto que va 
acompañado de una 
nueva propuesta de valor 
y propósito de marca 
que está alineada a la 
visión del nuevo centro 
comercial.

”

con el ingreso de las tiendas 
Adidas, Skechers y Nike. Tam-
bién abrirán las marcas top 
Calvin Klein, Tommy Hilfiger, 
Kenneth Cole y Pierre Cardin 
en formato outlet. 

Además, este año se ha afian-
zado su plan de repotenciación 
del mix comercial. Por ello, du-
rante el primer trimestre del 
2018, se incorporaron en la no-
vedosa propuesta más de 600 
metros cuadrados de amplios 
locales de formato outlet (gran-
des tiendas de saldos donde 
se ofrecen prendas y artículos 
de marcas bien posicionadas 
en el mercado).

El nuevo diseño de MINKA se 
enfoca en el embellecimiento 
de la ciudad comercial y la co-
modidad de sus actuales insta-



laciones. Asimismo, se han re-
modelado las vías peatonales, 
se transformó la fachada y se 
ha ampliado la plaza principal 
para convertirla en un punto 
perfecto de encuentro y ocio. 

Pensando en brindar mayores 
facilidades para el acceso a la 
ciudad, se invirtió en mejorar la 
operación de la ciudad comer-
cial a través de la moderniza-
ción del paradero de buses, el 
ordenamiento de la circulación 
de las líneas de transporte que 
pasan por Minka y la mejora de 
las vías para la recepción de 
mercadería.

En su apuesta por repotenciar 
el concepto de ciudad comer-
cial que combina el retail tradi-

cional con el moderno, MINKA 
ha hecho posible el ingreso de 
nuevos y destacados locata-
rios, gestión que responde a 
una estrategia comercial inno-
vadora.

Y aunque el nuevo diseño se 
ha enfocado hacia un forma-
to diferente del cual empezó, 
busca brindar una mejor ex-
periencia al público, a través 
de la remodelación de diver-
sas áreas y así encajarlos al 
canal tradicional –el cual era 
su fuerte- en pequeñas áreas, 
uniendo por ejemplo el pollo, 
la carne, la fruta y el pescado 
en un mismo pabellón, a los 
cuales se le ha sumado un pa-
saje de ropa y artículos tecno-
lógicos.
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Nueva zona outlet de la ciudad comercial MINKA.
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¿En qué consistió el plan de 
modernización de MINKA? 

Centenario ha invertido S/. 
100 MM en la remodelación de 
Minka y para asegurar que la 
inversión tenga un buen retor-
no se necesitaba complemen-
tar la modernización de la in-
fraestructura con el desarrollo 
de una nueva propuesta de 
valor y propósito de marca que 
esté alineada a la visión del 
nuevo centro comercial.

Además, para desarrollar el 
nuevo posicionamiento de 
Minka, se definió el target al 
que nos dirigiremos. Esto com-
binado con la propuesta de 
valor y propósito de marca, ge-

nerarán preferencia y diferen-
ciación.

¿Cuáles fueron los mayores 
retos para Centenario duran-
te la ejecución del proyecto 
de remodelación de MINKA?

Para asegurar un adecuado 
aterrizaje e implementación de 
la propuesta de valor definida 
para Minka, necesitábamos 
que se desarrollen los siguien-
tes lineamientos: desarrollar 
una “máquina” de eventos , te-
ner alianzas estratégicas con 
instituciones netamente Chala-
cas, contar con una oferta gas-
tronómica única para el Callao, 
garantizar que los operadores 
cumplan también con nuestras 

propuestas de valor y finalmen-
te implementar un modelo ope-
rativo que permita disminuir las 
brechas de calidad ofrecida vs 
calidad percibida.

¿Centenario planea incur-
sionar en otros proyectos 
retail? ¿Cuál sería la cartera 
de posibles proyectos fuera 
de Lima? 

Tenemos la remodelación y ex-
pansión del emblemático Cen-
tro Comercial Camino Real 
que iniciaremos el próximo 
año. Pero tenemos enormes 
expectativas en Minka y que-
remos continuar su desarrollo 
abriendo la posibilidad a que 
se incorporen más formatos 
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Pedro Sevilla Almeida - Gerente Central
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Tenemos enormes 
expectativas en Minka 
y queremos continuar 
su desarrollo abriendo 
la posibilidad a que 
se incorporen más 
formatos outles

“

”



outlets, de hecho, estos últi-
mos han quedado excluidos 
desde el punto de vista de las 
grandes inversiones de los 
Centros Comerciales en Perú, 
es por esto que Centenario ha 
decidido apostar por este mo-
delo en Minka.

El canal de outlets es muy 
necesario, sobre todo porque 
“una buena marca necesita un 
buen outlet”, además este for-
mato es realmente incipiente 
en Perú. 

Existen muchos mitos y un 
gran desconocimiento en Lati-
noamérica con respecto a este 
importante sector donde los 
outlets no se han desarrollado 
al mismo ritmo que en otras 
partes del mundo.

El outlet de Minka está ubicado 
en una zona de la ciudad de fá-
cil acceso, es moderno, seguro 
y de alta calidad arquitectóni-
ca y paisajista, a diferencia de 
los otros dos outlets que exis-
ten en Lima localizados en las 
afueras de la ciudad, en zonas 
industriales o de poca atrac-
ción.

Además en Minka se integra 
un grupo de tiendas que ven-
den principalmente artículos 
para vestir, zapatos y acce-
sorios, pero también cuenta 
con otras categorías. El nivel 
de presentación al público de 
los productos, acabados e in-
fraestructura de las tiendas y 
los servicios que ofrece Minka, 
compite o en muchos casos 
supera al de los otros centros 
comerciales.
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Pabellón 4 de la ciudad comercial MINKA.
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La nueva zona outlet ofrece una variada oferta de 
reconocidas marcas, se extiende sobre un área de  más 
de 12,000 m2 destinados a la moda, y reúne un total 
de 120 locales diseñados bajo un nuevo concepto 
arquitectónico de pequeña ciudad con las características 
tradicionales del Callao.

Ana María Alomía, Gerente 
Comercial de Centenario

Hablar del nuevo Minka es 
hablar de la ciudad comercial 
más completa del país. Con la 
remodelación y puesta en va-
lor esperamos recibir más de 
2 millones de visitas al mes, 
dado que Minka al ser diferen-
te recibe visitas de todos los 
distritos de Lima y también tu-
ristas.

En esta remodelación se ha 
reordenado el mix comercial, 
creando una clara diferencia-
ción del resto de malls del país. 

Minka es un mal pensado en el 
cliente que busca oportunidad 
sin perder una buena experien-
cia de compra. Hemos logrado 
tener una ciudad comercial 
con diferentes barrios con con-

cepto único y un barrio Outlet 
con más de 50 marcas interna-
cionales como Tommy Hilfiger, 
Adidas, Skechers, Colloky, Le-
vis, Dockers, Maui, Marathon, 
Quiksilver, entre otras.

También contamos con una 
zona de mal convencional con 
marcas importantes como Topi 
Top, Curacao, Platanitos, Bata, 
Pasarella, Calimod, Aruma, 
Body Secret; adicional a ello, 
también tenemos una nueva 
zona de entretenimiento y gas-
tronomía, con cines y patio de 
comidas, y tiendas departa-
mentales como Metro, Mayor-

ductos de limpieza o comprar 
al por mayor en los mayoristas 
Vega o Mayorsa. Actualmen-
te muchos de estos puestos 
ya aceptan pagos con Visa e 
incluso hay coches y lockers 
para comprar con comodidad.
Minka está hecho para divertir-
se en familia.

Los clientes pueden disfrutar 
de los mejores estrenos en 
Cinerama, ir a jugar al Co-
ney Park, subirse al carrusel, 
pasear en el trencito o disfru-
tar de una moderna pileta de 
agua. Los sábados y domingos 
siempre hay actividades espe-
ciales que responden al gusto 
de nuestros clientes. 

En conclusión, brindamos los 
mejores servicios para que la 
familia entera pueda divertirse 
en Minka durante todo el día.

sa, Corporación Vega, Barrio 
de frutas, verduras, abarrotes, 
una zona impecable de pesca-
dos, carnes y pollos. Minka es 
completo.

Con la remodelación de Minka 
hemos generado un crecimien-
to del 30% en la asistencia.

Gary Moncada, Gerente del 
Centro Comercial 

Ir a Minka es sinónimo de aho-
rro y variedad. Los clientes 
pueden optar por visitar los tra-
dicionales pabellones de ver-
duras, frutas, abarrotes y pro-

“      Con la remodelación de Minka hemos generado 
un crecimiento del 30% de la asistencia. ”
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La ciudad comercial Minka, 
mall que maneja Centenario 
Centros Comerciales, busca 
convertirse en el mejor outlet 
del Perú tras llevar a cabo su 
plan integral de moderniza-
ción y ampliación.

Uno de los principales facto-
res a destacar es la amplia 
oferta comercial con la que 
cuenta: por ejemplo, posee 
tiendas ancla como la cade-
na de supermercados Metro, 
la tienda por departamentos 
Max (Ripley), el complejo Ci-
nerama y la reconocida firma 
de cafeterías Starbucks, ello 
con el objetivo de brindarle 
una mayor oferta a su públi-
co. 

Sobre este punto, Ana María 
Alomía, Gerente Comercial 
de Renta Inmobiliaria del 
Grupo Centenario, comenta 

que la presencia de una gran 
variedad de marcas, produc-
tos y servicios tiene como 
objetivo que el público pueda 
encontrar todo lo que necesi-
ta en un solo lugar.

MINKA también ha recibido 
un reconocimiento especial 
por parte del Ministerio de 
la Producción: en el marco 
del desarrollo del programa 
nacional “A comer pescado”, 
Produce destacó a la ciudad 
comercial del Callao como un 
referente del mercado meno-
rista en el país, resaltando 
el riguroso cumplimiento de 
las normativas sanitarias es-
tablecidas para la venta de 
productos pesqueros y orgá-
nicos.

Además, la entidad estatal 
señaló a la ciudad comercial 
MINKA como un aliado estra-

tégico en la labor de educa-
ción y promoción alimenta-
ria, resultado de la variedad 
y accesibilidad permanente 
de productos ofrecidos al pú-
blico en sus instalaciones, 
contribuyendo así al forta-
lecimiento de la cadena de 
distribución y al comercio de 
alimentos y productos autóc-
tonos. 

La ciudad comercial repre-
sentativa del Callao  busca 
ofrecer un espacio lleno de 
experiencias en el que el pú-
blico pueda encontrar todo 
lo que necesita. Minka es un 
espacio único que tiene zo-
nas de retail moderno y un 
gran mercado con productos 
frescos en un ambiente rigu-
rosamente ordenado y lim-
pio. Este reconocimiento la 
impulsa a seguir mejorando.

“El ingreso de estas nuevas 
marcas consolida nuestro 
trabajo de brindar el mix 
comercial más diverso para 
una gran experiencia de 
compra, y así convertirse en 
un eje comercial urbano único 
en Lima y Callao con una 
potente variedad de tiendas 
para toda la familia en un 
lugar agradable y único.

”

Minka abrió sus puertas el año 1999 con sólo 150 
locales en un área de 50,000 mts2 y actualmente 
operan más de 1,000 locales comerciales en un área 
de 114,825 m2. Cinco tiendas outlet ingresaron a la 
ciudad comercial en el primer trimestre de 2018.
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